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FC Bulach

Attraktiv und effizient organisierte Geschaftsfelder beeindrucken Mitglieder und Partner.

Die Resultate widerspiegeln den Charakter des FC Biilach.

Der FC Bulach behandelt Mitglieder, Freunde, Partner, Fans und Mitarbeiter mit Respekt und Anstand und ist

Nachsichtig wenn die Gefahr einer Eskalation entsteht, «nicht nachtreten!»
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FCB PHILOSOPRIE

"DERSTAR IST DER VEREIN™

= Der FCBUlach tragt die Verantwortung fir den gesamten Verein und sichert die Ausbildung und
Weiterentwicklung der Juniorinnen und Junioren.

= DieAusbildungvon der Basis bis in die Nachwuchs-Teams soll das Fundament fur die ,Fanion-Teams"
bilden. ,Mit Spielerinnen und Spielern aus der FCB-Juniorinnen- und Juniorenabteilung und des Nachwuchs,
so viele Erfolge feiern wie moglich!"

= Zielistes, so viele Spieler wie moglich aus der Juniorenabteilung und dem Nachwuchs in die 1. Mannschaft
zu integrieren. Nach dem Abgang von 10 AYL Spieler 2022, setzen wir den Fokus auf die Ausbildung von
AYL und NW-Spieler, um mittelfristig die Konstanz der Teams aus den eigenen Reihen sichern zu kénnen.
Absichtist es, eine 80% Quote halten zu konnen. Dies bedingt eine hohe Qualitat in der Junioren- und
Nachwuchs-Abteilung

= Spielerinnen und Spieler die neu zum FCB kommen, mUssen einen Bezug, eine Zugehdrigkeit und/oder eine
Identifikation mit dem FCB haben. Der Wohnsitz soll max. in einem Radius von 30km liegen.

= Der FC-Bulach bezahlt keine Spielerlohne.
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FINANZEN

= Strategische Planung
= FIBU/BUHA

= Revision

= Vereinssoftware

= Geschéaftsstelle

Sportkonzepte
Aktive Herren
Frauenfussball FFZU
Junioren/KIFU

Fussballschule

¥

MARKOM

360° Kommunikation
Marketing
Partner / Sponsoren
Veranstaltungen

Webseite / Social Media

FCB-VEREINSFUHRUNG

poo

INFRASTRUKTUR

= |nfrastruktur IST/SOLL
= Material & Geréate

= Unterhalt

= Platzwart

= Politik

GESCHAFTSFELDER

A

OQ

GESCHAFTSSTELLE

= Spiel & Trainingsbetrieb
= Material-Management

= Vereins-Management

= Event-Management/Kiosk

= Schiedsrichter
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FC Bulach

FINANZEN
Claudio Piubel

Finanzplanung
Claudio Piubel

FIBU

FAIRGATE AG
Geschaftsstelle

Revision

Angelo Visconti
Michael Strub

FCB-ORGANISATION

VEREINSFUHRUNG | PRASIDIUM
Jurg Hintermeister

INFRASTRUKTUR
MARKOM
H ORGANISATION
Nishi M. Raja
) Bruno Zehr
Aktive Herren 360° | Geschaftsstelle
Jirg Kommunikation Organisation
Hintermeister Nishi M. Raja Sandra Civelli
Fravenfussball Kommunikation KIOSK /GASTRO
Webseite / Social Media .
Harry Sprecher Team Miki
Junioren Partner / Events Platzwart
Stefanie JUrg Hintermeister — b }
Hanseler Claudio Piubel Omenico
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= Seit 1917

= GV/VS/GST

= Erachfeld seit 1964
= 2012 Stadt Biilach
=2026 Sportanlage

= 1’012 FCB-Familie
252 Partner/Gonner

28 Teams
7 Schiedsrichter

Bili 1 2. Liga Inter.
NW 3. Liga

FFZU 3. Liga
Youth League

KiFu / POOL / PmF

AKTIVITATEN

Bezirkshauptort
Verantwortung
Schaufenster

IG Sport

Lead

Schdlerturnier
Neujahrsturnier
Fussballschule
Fussball-Camps
KiFu Turniere
Trainingslager
Trainer WB
Papiersammlung
Meet & Greet
FCB-Games
Politik / reg. SPA

AUFTRITT

#mirsindbuli







Gruppierung FCB / FCG (2022)
7 Teams / 156 Spielerinnen
Gewinnerin der Volg-Kampagne
Sichtbarkeit / Image / Auftritt
Beispielhafte Zusammenarbeit




feb FCB-FUSSBALLER-ROAD-MAP
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feb - SPORT-ORGANISATION
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AKTIVE JUNIOREN FRAUEN
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SPOKO \\
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B cr JUN A-TEAMS Fussballschule




FC Bulach

Leitung

Aktive Herren

SPORTKOMMISSION-SPOKO

Tandem

I

|
A+ Jun

(U21)

Ba Jun
(U1g)

[ [ |
CYL Jun

(U16)




FC Bulach

feb FCB IN ZAHLEN

Lovre Lo vz s

Juniorlnnen Metatop Partner 119 128

Fussballschule 280 280 288  Partner-Sponsoren 31 55 68
Supporter 38 38 38

Aktive Herren 73 72 72 AMIC

FC Frauenfussball 25 10 156

Zuri Unterland

(FCB/FCG)

Passiv-Mitglieder 35 35 36

Frei-Mitglieder

oL o
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Klimaschutz

Reduzierung von Emissionen
LED-Licht inkl. Beleuchtungs-
plan

Generelle Strom Reduzierung
Energie-Ersparnis durch bauliche
Massnahmen

Regelm. Wasseraufbereitung
Rasenpflege GREEN POWER
Abfallentsorgung
Reduzierung Hallentraining
Vereinsmanagement

Teams und Ausbildung:
= 80% - 98% «eigene»
Fussballschule 288 Kids
KIFU-Ausbildung
400 Juniorlnnen
Frauenfussball mit FCG
Sportkonzepte
Integration + Wiedereingliederung
Kulturelle Durchmischung
Ehrenamtlichkeit
Veranstaltungen fir Bevolkerung
Entwicklung nachste Generation.
Kompetenzen und Fahigkeiten
Nutzung von Ressourcen

FCB NACHALTIGKEIT

Klimaschutz durch Recycling
Depotsystem «Cup&More» in
Prifung

90% Bezug bei Local Hero's
Wiederverwertung von Material
Tenue & Material werden lange
genutzt und weitergegeben
Investition in Afrika Projekt

Digitalisierung mit Office 365
Prozesse sichern Effizienz

Micro WWS mindert Fehleinkaufe
und reduziert Uberlager




feb FCB EVENTS

SPORT SPORT /VEREIN SPORT /VEREIN SPORT
» Real Madrid = Start neue Saison » Neujahrsturnier » Start Ruckrunde
Fussballcamp = Start Fussballschule 1 = Papiersammlung = Start Fussballschule 2

= "JUST FOR FUN"Training

VEREIN
VEREIN /PARTNER . Weihmachtemark SPORT / PARTNER SPORT /VEREIN
= Chla * Fussball-Camp = Schuilerturnier
= FCB GAMES vsumzug .
" Meet&Greet * FCB-Saisonende-Event

= Meet & Greet

Detaillierte Angaben zu den Terminen unter https://www.fc-buelach.ch/de/aktivitaeten/termine
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Konzept

— Marketing —

—  Kommunikation —

=

—  Design Guide

—  Redaktionsplan

— Vorlagen
— Kampagnen
— Spielbericht Vorlage/Ablauf
Vereinsinterne
— Intern —— Kommunikationswege und
Kanale
—  zentrale Datenablage
— Datenschutz
- Extern “|  Kommunikationskanale zu

— Bevolkerung/Politik/Partne
lll Ablauf Content rn/Sponsoren
Publikation

=4 Ablauf Newsletter

Webseitenverwaltung
(Saison Wechsel)

FCB MARCOM

marcom(@fc-
buelach.ch

¥

¥

Koordination,

Terminierung und
Freischaltung
durch MARCOM
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b FCB PARTNERNUTZEN

“Der FCB informiert regelmassig, positiv und konstruktiv.”
“‘Information und Transparenz intern/extern fordert das Verstandnis, das Miteinander und gibt Sicherheit.”
“Die online Kommunikation ist durch Social Media Manager und Webmaster sichergestellt.”

“FCB-Kommunikations-ABC gilt als Richtlinie fir alle MARCOM Bereiche und Berichte aus den Abteilungen und Mannschaften.”
“‘Attraktiv zu lesen, Beeindruckend im Inhalt und zeigt den Charakter des FCB."

® ®
SOCIAL MEDIA / KOMMUNIKATION / PR

Social Media Manager Newsletter FCB-ABC
Gewinnung von neuen Followers

Bildsprache nach A/B/C

Sport / Verein / Organisation / Partner
ABC: Matchberichte / Vereinsberichte
Anreize schaffen Integration FCB-Partner

Integration der FCB-Partner

WEBSITE @ ft_b ® PARTNER /[ EVENTS

FC Bulach

Partnerbetreuung und Information
FCB Kommunikationsmittel

Tour mit FCB Partner zu anderen Vereinen
Pflege bestehende Events / OK’s

IG Sport und Regionales Netzwerk

Struktur erweitern und Moglichkeiten nutzen

Aktualisierung der Partner Auftritte und Daten
Versand Newsletter aus Website

Individuelle Angebote méglich
SM Beitrage aus Website




b FCB MARCOM / HOMEPAGE
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feb FCB MARCOM / HOMEPAGE 2024

Nutzer Neue Nutzer Ereignisanzahl Conversions Aufrufe @ Ereignisanzahl @ @ -~
9.012 8.610 108.952 0] 18.828  46.176
1132% 116,6 % 4153 % -
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— Seit Quartalsanfang = = Vorheriger Zeitraum
Nutzeraktivitaten Im Zeltverlauf
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e staotsuincn Q FCB INFRASTRUKTUR 2026/27
Sport und Erholung Erachfeld | |'_' f | ;F

Ausgangslage I
Flachenbedarf Machbarkeitsstudie ol
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A Fusshalffelder ¥unstrasen {inkl. Resenve) /
Beachwvoliey ocutdoor [

AB Beachvolieybalihalle, Velounterstand, Werkgebaude Unterhalt

Multifunktionalfiache mit Geraten/Ausstatiung

A-fach Halle mit Tribdne

Tribtne zu 4-fach Turnhalle

Gegantribiline

Zufahrt +Vorplatz + Parkierung Bus

Parkfigche FW, Zugangswege intern + Torabstellfiache
Pumpitrack, Speelflache

Gronflachen fr Aufenthalt und Spiel
Pumptrackanlage

Crptian: Skateranlsge

Cptionaler Standort Beachvolieyballaniage, Crosshit-/Bouider-
anlage oder Fusshallfeld

Gronflache nawrnah
Retentions-Nersickerungsmulde, begrin:

i o |

I IO
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o o




1917

FC Bulach

Partner des FC Biilach

Premium Partner

@ dUTOCENTERBIlach
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“ . PREMIUM-PARTNER
FC Balach Premium Partnerschaft / B-Exklusivitat FC B PA RTN ER

= Werbung Sichtblende A

= Tafel am Eingang und Clubgebaude (Kiosk)
» | ogoauftritt online/offline (Trade & SM)

= Prisenz- und Angebots-Moglichkeiten

= Kommunikationspaket A

TOP-PARTNER

= Top Partnerschaft

= Werbung Sichtblende B

= Tafel am Clubgebiude (Eingang rechts)
» | ogoauftritt online/offline (Trade & SM)

= Prisenz- und Angebots-Moglichkeiten
= Kommunikationspaket B
CLASSIC-PARTNER

= Werbung Sichtblende C oder Matchuhr
» Mannschafts-Patronat

» | ogoauftritt online/offline (Trade & SM)

= Kommunikationspaket C

SUPPORTER I SUPPORTER PLUS
» Werbung Sichtblende C / Logoauftritt online

= Kommunikationspaket C

https://www.fc-buelach.ch/de/fcb-partner/partner-werden




b FCB EVENT-PARTNER

. SCHULERTURNIER PATRONAT

= Exklusiver Partner / Namensgeber

= Werbung Jurywagen und Sichtblende B
= Tafel am Eingang und Gastro

= Eigener Auftritt am Event

= | ogoauftritt online/offline (Trade & SM)

FUSSBALLSCHULE [ FUSSBALLWOCHE PATRONAT

» Exklusiver Partner / Namensgeber
= Werbung Jurytisch und Sichtblende B

» Tafel am Eingang und Gastro
» Eigener Auftritt am Event
» |ogoauftritt online/offline (Trade & SM)

HALLENTURNIER PATRONAT

= Kategorien Partner

= Werbung Sichtblende C

= Eigener Auftritt am Event

» |ogoauftritt online/offline (Trade & SM)
FORDERER

= Werbung Sichtblende C

= | ogoauftritt online




feb FCB PARTNER MODELLE

FCB PARTNER LEISTUNGEN WERT / p.a. W

VEREINS-PARTNER Haupt-Partner des FC Blilach / Sichtbarkeit bei allen Teams / CHF ab 35’000.00 3 Jahre

Branchenexklusivitat / Individualitét / Nutzer von allen Marketing-
maoglichkeiten / Medien / Namensgeber /

N b (nscht / B h klusivitat k 2 — z
PREMIUM-PARTNER ottt werdon / DL-Folie 21 / Sichtblende A/ Kommunike- CHF 15000.00 = CHF 25000.00 3 Jahre

tionspaket A / Mitgliederangebote / Individualitat / Meet & Greet

_ DL-Folie 21 / Sichtblende A / Event-Auftritt / Mitglieder-Angebote 2 — Z
TOP-PARTNER online-offline Prasenz / Kommunikationspaket A CHF 10°000.00 — CHF 15'000.00 3 Jahre
Meet & Greet
DL-Folie 21 / Sichtblende oder Matchuhr / Mannschafts-Patronat / 2 .
CLASSIC-PARTNER Mitglieder-Angebote / Kommunikationspaket B / Meet & Greet CHF 3'000.00 —5'000.00 3 Jahre
_ DL-Folie 21 / Sichtblende C / Logo-Auftritt / Kommunikationspaket 2 _
SUPPORTER-PLUS Junioren-Patronat / Meet & Greet CHF 1°500.00 — 3'000.00 3 Jahre
GONNER-SUPPORTER Sichtblende / Kommunikationspaket CHF 600.00 3 Jahre
PATRONAT SCHULERTURNIER  Namensgeber / Sichtblende / Tafel / Event-Auftritt / CHF 10°000.00 3 Jahre
Kommunikationspaket / Individualitat
PATRONAT FUSSBALLSCHULE Namensgeber / Sichtblende / Tafel / Event-Auftritt / CHF 5’000.00 3 Jahre

Kommunikationspaket

PATRONAT FUSSBALL-CAMPS Namensgeber / Sichtblende / Tafel / Event-Auftritt / CHF 3°000.00 3 Jahre
PATRONAT HALLENTURNIER ~ Kommunikationspaket
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